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Больше, 
чем в Европе
В январе открылся самый

большой дилерский центра

Mazda  в Европе – в северной

столице России, Санкт-Петер-

бурге. Называется он «Рольф-

Лахта». Это значит, что в горо-

де на Неве уже четыре дилер-

ских центра нашей компании.

Что позволит нам еще более

качественно обслуживать на-

ших клиентов во втором по

значимости городе нашей

страны. Продолжение работы

над улучшением качества сер-

виса – одна из приоритетных

задач Mazda  в начавшемся го-

ду. Мы будем рады видеть но-

вых клиентов в наших новых

дилерских центрах в Тюмени,

Перми, Краснодаре, Нижнем

Новгороде, Ростове и Ставро-

поле. ML

К
онцепт Mazda Nagare
появился в ноябре и
сразу привлек к себе

внимание. Пришло время
взглянуть на него попри-
стальнее.

"Мы создаем наши концеп-

ты не для того, чтобы просто

покрасоваться. Мы развиваем

идеи, чтобы продемонстриро-

вать то, что мы на самом деле

собираемся производить и про-

давать. Nagare – это целая фи-

лософская концепция дизайна,

в рамках которой будут постро-

ены наши концепты и автомо-

били в будущем. Чтобы создать

язык Nagare, нам пришлось пе-

реосмыслить философию дви-

жения и исследовать новое по-

нимание форм и поверхно-

стей", – рассказывает директор

по дизайну североамерикан-

ской Mazda Франц фон Хольц-

хаузен. 

В Nagare запечатлено дви-

жение – изменчивая форма

дюн, волнение океанических

волн, поток лавы, вываливаю-

щейся из чрева горы. "Когда

только появились первые на-

броски, мы были удивлены,

насколько движение пронизы-

вает нашу жизнь. Эти формы -

повсюду: в мебели, архитекту-

ре, одежде, произведениях ис-

кусства", – вспоминает Хольц-

хаузен. 

Главное, что следует пом-

нить, рассматривая Nagare, –

это наше видение этого автомо-

биля как скульптуры на коле-

сах, говорит глава дизайн-бюро

компании Лоренс ван ден Акер. 

Доступ во внутрь четырех-

местного автомобиля – через

две двери, которые раскрыва-

ются вверх, подобно крыльям

бабочки. Водительское сиденье

находится по середине, что на-

поминает о месте пилота в кок-

пите настоящего спорткара.

Mazda гордится своими инно-

вациями в области дизайна

расположения сидений в авто-

мобилях, что нашло отображе-

ние в успешной модели RX-8 и

будущем кросовере СХ-9. На

заднем ряду Nagare легко поме-

щаются три пассажира. 

В движение этот автомобиль

будет приводить водородный

роторный двигатель. Mazda ак-

тивно развивает экологические

агрегаты на базе роторных дви-

гателей. ML

Mazda-2020
Так будут выглядеть автомобили всего через 13 лет
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К
то определяет, на что
будут похожи будущие
автомобили Mazda? На

кого ориентируют их создате-
ли? Что делает дизайн Mazda
уникальным явлением в авто-
мобильном дизайне? Обо
всем этом рассказывает глав-
ный дизайнер Mazda Лоренс
фон дер Акер.
В: Mazda – огромная транснацио-

нальная корпорация, которая

продает машины на всех обитае-

мых континентах. Однако на ка-

кие рынки вы ориентируетесь в

первую очередь, работая над ди-

зайном автомобилей?

О: У Mazda – любопытная ситу-

ация, продажи наших автомо-

билей разделены примерно по-

ровну. По 25% приходится на

Америку, Европу, Японию и

другие рынки. Но сегодня про-

является любопытная тенден-

ция: появляются рынки, кото-

рые растут быстрее прочих.

Например, Россия. Когда мы

исследуем аудиторию дизайна

будущего автомобиля, обычно

мы делаем это в Европе. Но

сейчас мы думаем собрать фо-

кус-группу и в России, чтобы

изучить пристрастия именно

ваших потребителей. С другой

стороны, кроме потребитель-

ских предпочтений, существу-

ет и наше мнение, и именно

оно в итоге становится опреде-

ляющим.

В: Какое направление в совре-

менном автомобильном дизайне

можно считать успешным и, на-

оборот, неудачным?

О: У каждого бренда своя ситуа-

ция и собственные стартовые

позиции. Одна история – когда

бренд находится на пике успеха

и надо лишь перезапустить

продукт. Совсем другая – если

надо громко заявить о себе. Ду-

маю, кардинальная смена сти-

ля, которая принесла новый ус-

пех BMW, нам сегодня не нуж-

на. Первое поколение автомо-

билей Zoom-Zoom было удач-

ным. Это наш фундамент. Те-

перь наша задача – превзойти

сделанное. В прошлом у Mazda

в дизайне позиции были выра-

жены не так четко, как сейчас.

Стиль бренда качался, словно

маятник. Но в ближайшем бу-

дущем мы не станем карди-

нально менять нашу идеоло-

гию. Zoom-Zoom останется.

Только будут трансформирова-

ны способы его выражения. Мы

поняли, что есть много людей,

которые всегда хотят выглядеть

молодо и задорно. Если же го-

ворить об удачных направлени-

ях в современном дизайне, то я

бы выделил также BMW, Land

Rover, Aston Martin. А про не-

удачные вы и сами читаете в га-

зетах.

В: Какие наиболее удачные идеи

копируют конкуренты Mazda?

О: Я бы не стал разбирать от-

дельные элементы дизайна. Ав-

топроизводители заметили, на-

сколько работает спортивный,

чуть-чуть несерьезный стиль,

гармонично сочетающийся с

утилитарностью. И многие ком-

пании пошли по этому пути, ис-

пользуя наши стилистические

решения. Но у Mazda есть преи-

мущество: в нашей линейке

есть настоящие спортивные ав-

томобили, MX-5 и RX-8, пользу-

ющиеся успехом на рынке. Эти

модели дают нам фору перед

конкурентами. Они подтвер-

ждают, что у Mazda есть все ос-

нования развивать спортивное

направление. Думаю, некор-

ректно развивать спортивный

стиль, если вы не производите

настоящие спорткары. MX-5 и

RX-8 – настоящие локомотивы

бренда, они дают марке имидж

и поддерживают нашу филосо-

фию: «В каждом автомобиле

Mazda есть частичка спортка-

ра». 

В: В последних концептах Ford

прослеживается некоторое сход-

ство со стилистикой Mazda. Нас-

колько вы будете похожи в буду-

щем, учитывая, что Ford принад-

лежит 33% Mazda?

О: Действительно, мы с Ford

очень тесно сотрудничаем. На-

пример, я часто встречаюсь с

главой дизайнерского подраз-

деления Ford в Европе Марти-

ном Смитом. И на этих встре-

чах мы часто обсуждаем, что в

будущем необходимо как мож-

но дальше разводить наши

бренды в дизайне. Автомобили

Ford очень хорошо смотрятся,

но все-таки у Mazda – свой соб-

ственный путь. В данный мо-

мент я работаю над дизайнер-

ской концепцией, которая поз-

волит сделать автомобили

Mazda еще самобытными. Я

стараюсь максимально уда-

лить стиль Mazda от существу-

ющих направлений автомо-

бильного дизайна.  

В: Что вы понимаете под спортив-

ным дизайном в массовых серий-

ных автомобилях?

Во-первых, внешность автомо-

биля должна пробуждать жела-

ние сесть за его руль. Если авто-

мобиль не вызывает этого чув-

ства, значит, дизайнер плохо

работает. Во-вторых, автомо-

биль должен выглядеть дина-

мично, даже если стоит на мес-

те. Третий фактор – необходи-

мо чувствовать единение с ав-

томобилем, находясь за рулем.

В: Какие предметы и явления

вдохновляют дизайнеров Mazda?

О: Своим дизайнерам я посто-

янно напоминаю о бесполезно-

сти поиска творческого им-

пульса в автомобилях. В этом

случае о лидерстве можно за-

быть. Самое главное – попы-

таться зафиксировать впечат-

ление от движения. Именно

движение должно вызывать от-

ветную реакцию у дизайнера.

Корни такого подхода уходят в

японскую философию, у кото-

рой очень глубокая связь с при-

родой. Японские дизайнеры

черпают вдохновение из тече-

ния реки, дуновения ветра, из

изменчивости песчаных дюн.

Конечно, творческая мысль у

японских дизайнеров работает

совершенно по-другому, чем у

европейцев. В наших новых

концепт-карах, например,

Ryuga, мы постараемся отра-

зить эту философию. ML

Текст: Игорь Комаров

Дизайн Mazda будет еще
более самобытным
Интервью о будущем автомобилей главного дизайнера Mazda Лоренса фон ден Акера
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Золотой СХ-7
Mazda CX-7, которая впервые была представлена российской публике
осенью прошлого года, получила престижную награду – премию
«Золотой клаксон» как лучший компактный внедорожник года.

«Мне приходится много пу-

тешествовать, и иногда создает-

ся впечатление, что многие

важные вещи происходят без

меня. В пятницу 26 января так и

случилось: я возвращался в Мо-

скву из командировки, а в этот

момент, в торжественной обстановке, нам вручили «Золотой Кла-

ксон». Моя команда радостно мне об этом сообщила, и все выход-

ные я был в прекрасном настроении. Ведь Mazda – молодая компа-

ния в России, и для нас «Золотой клаксон» - первая награда такого

уровня. Кроме того, награду мы получили за автомобиль, которо-

му еще предстоит появиться на российском рынке – Mazda CX-7.

Важно, что победили мы в борьбе с сильнейшими японскими и ев-

ропейскими коллегами!!!» ML

Каждая тридцатая
Подсчитаны продажи за год

Е
вропейские продажи Mazda в Европе в конце
прошлого года стали элегантным завершением
года. Всего в последний месяц 2006 г. в Старом

Свете было продано 20 400 автомобилей Mazda, а
итоги года стали лучшими за последние 15 лет –
303600 машин, что на 13% (35 000) больше, чем го-
дом ранее. Это лучший результат за всю историю
Mazda в Европе (пока еще не побиты рекорды 1990 и
1991 гг.)

В 13 странах продажи машин увеличились, в четырех

– поставлены национальные рекорды. Самым большим

рынком в Европе для Mazda является Германия, где за

2006 год было реализовано 77 051 автомобилей

(+9.8%), далее следует – Великобритания (50100 машин, +6,8%), за ней следует Россия (32 300 авто-

мобилей,+53%). На четвертом месте – Испания (19000 машин, +24%). 

В России рекордсменом продаж стала Mazda3 с результатом 18 078 единиц, за ней следует Mazda6

с результатом 12 819 единиц (2005 год: 11 487 и 8 455 единиц соответственно). 

Продажи Mazda5 составили 481 автомобиль, Mazda RX-8 – 37, Mazda B-Series – 843 автомобиля

(продажи Mazda Tribute, завершившего цикл в Европе и России в 2006 году, составили 32 единицы).

«Стоит отдельно отметить успех серии MPS на российском рынке, - говорит Марина Белинская, ди-

ректор по продажам российского подразделения Mazda, -  в 2006 году было реализовано 279 автомо-

билей Mazda6 MPS, а резвый старт Mazda3 MPS в ноябре позволяет делать самые смелые прогнозы на

2007 год». По итогам года каждый тридцатый проданный в России автомобиль носит эмблему Mazda:

компания занимает 3,5% отечественного рынка. ML

есmь идея

Финский рыбный
суп «Калакеитто»
Комплектующие: 1 кг рыбы или

300-400 гр готового филе, 1

литр воды, 1 луковица, 4 боль-

ших картофелины, 400 мл мо-

лока, 1 ст л муки, петрушка, ук-

роп и зеленый лук.

Как готовить: очистить рыбное

филе. Отварить кости с крупно

порезанным луком и специями.

Варить около 20 мин. Слить

бульон в другую кастрюлю. Ког-

да бульон закипит, добавить по-

резанный зеленый лук и поре-

занную картошку. Варить 15

мин. Порезать рыбу на куски и

добавить в суп. Варить еще 5

мин. Смешать муку с молоком и

добавить в суп. Дать немного

покипеть. Подавать с укропом

или петрушкой. ML

Финская рыба 
с картофелем 
«Каллимтико»
Комплектующие: Картофель

150 гр., яйцо 1/4 шт., сельдь све-

жая 40 г, лук репчатый 20 г, мас-

ло подсолнечное 10 г, молоко

25г, мука пшеничная 1 ч.л., соль. 

Как готовить: сырой картофель,

нарезанный ломтиками, кладут

ровным слоем на сковороду, ок-

ружают бордюром из тонких

ломтиков сельди, посыпают руб-

леным луком, мукой, солью, по-

ливают маслом и запекают до

готовности картофеля. Затем

рыбу поливают яично-молочной

смесью и блюдо запекают вто-

рично. ML

Йорг Шрайбер,
генеральный 
директор Mazda
Motor RUS
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К
акая разница, где в ма-
шине находится двига-
тель? От этого зависит

одно из важнейших качеств
любого автомобиля – его уп-
равляемость. Но она страдает
в погоне за комфортом води-
теля и размерами салона.

Обычно, когда говорят об

управляемости, рассматривают

тип привода автомобиля. Одна-

ко есть еще не менее значимая

– и более тонкая вещь, которая

на эту управляемость влияет не

в меньшей степени: расположе-

ние двигателя.

Всего возможно три вариан-

та: в передней части автомоби-

ля (это называется передним

расположением), в середине

(это называется "в базе", то есть

в пространстве между перед-

ней и задней осью) и сзади

(заднее расположение).

Какой из этих вариантов –

"правильный"? Ответ – в зави-

симости от того, какие качест-

ва в автомобиле вы считаете

приоритетными. Судите сами.

Лирика физики
Расположение двигателя су-

щественно влияет на размеще-

ние центра тяжести машины.

Двигатель и навесные агрегаты

могут "стоить", приблизитель-

но, до четверти массы полно-

стью снаряженного автомоби-

ля или до трети – пустого.

Вес и место расположения

двигателя влияют на нагрузку

той или иной оси. Во всех сущест-

вующих автомобилях передняя

ось – управляющая, а во многих

случаях (на переднеприводных

автомобилях) – еще и ведущая.

Для дальнейших пояснений

необходимо напомнить, что ко-

лесо – важнейший элемент кон-

струкции, связывающий маши-

ну с землей, – опирается на ас-

фальт только небольшой пло-

щадью размером с ладошку. Это

так называемое пятно контак-

та. Возможности сцепления ко-

леса в пятне контакта с дорож-

ным покрытием небезгранич-

ны, они скованы приходящимся

на него весом. Поэтому чем

больше вес, который приходит-

ся на переднюю ось, тем мень-

ше колесо может передавать

крутящий (или тормозной, или

"управляющий") момент. 

Полный вперед
В идеале для достижения

лучшей, сбалансированной,

управляемости при переднем

расположения двигателя луч-

ше сделать ведущими задние

колеса.

В действительности боль-

шинство современных автомо-

билей с передним расположе-

нием двигателя – переднепри-

водные. 

Эта схема имеет несколько

вариантов. Например, у одной

известной немецкой автомо-

бильной компании двигатель

(многоцилиндровый) с высо-

ким центром тяжести располо-

жен спереди продольно. У тако-

го решения есть ряд врожден-

ных недостатков. Он влияет на

центр тяжести машины, кото-

рый перемещается вверх и впе-

ред. Поэтому передняя ось

сильно перегружается. В ре-

зультате – недостаточная "пово-

рачиваемость", которая, несмо-

тря на облегчение за счет ис-

пользования аллюминия, ни-

как "не лечится". Частично это

исправляют применив оппо-

зитные двигатели с низким

центром тяжести, как у некото-

рых японских машин. 

Назад отодвинуть мотор

очень сложно, поскольку короб-

ка передач находится в одной

линии с двигателем и привода

передних колёс не могут рабо-

тать под большими углами, да и

размеры пассажирского салона

пострадают. А нивелировать

эти недостатки шириной перед-

них покрышек (тем самым уве-

личив пятно контакта) из-за

конструктивных особенностей

переднеприводных автомоби-

лей нельзя, т.к. эти колёса ещё и

поворачиваемые, им банально

нужно пространство.

Рецепт лечения
Схема, частично лишенная

этой болезни, – автомобиль пе-

редне- или полноприводный, с

двигателем, расположенным

поперек автомобиля, как на

Mazda. При этом центр масс

смещается к середине автомо-

биля. Раньше, когда производи-

тели гнались за управляемо-

стью, а не объемом салона, они

шли на такие хитрости, как на-

клон двигателя назад, ближе к

салону. Более выигрышная схе-

ма при переднем размещении

двигателя – заднеприводная.

Или – помещать мотор как

можно дальше "в базу", напри-

мер, как на RX-8. Компактный

роторный двигатель макси-

мально вдвинут в салон, что су-

щественно улучшает управляе-

мость за счет смещения центра

тяжести машины в середину.

Соответственно, применение

рядных и высоких по размерам

многоцилиндровых двигателей

ухудшает управляемость. И по-

пытка приблизиться к рацио-

нальной развесовке по осям

50:50 перемещением компо-

нентов автомобиля в заднюю

часть (размещение аккумуля-

тора в багажнике и т.д.) чрева-

та проблемами. Распределение

веса по краям автомобиля (в

передней и задней части) при-

водит к увеличению враща-

тельной инерции. Если у маши-

ны тяжелый перед и зад, то при

неловком повороте она легко

может начать кружиться –

представьте, что вы покатили

вперед гантелю, она неменуе-

мо начнет вращаться. 

База позади
Следующий шаг к совершен-

ству, поступить, как производи-

тели спорткаров: расположить

двигатель « в базе» за передни-

ми сидениями, как у чисто-

кровных спорткаров Ferrari или

Lamborghini и некоторых моде-

лей Porsche.При этом достига-

ется идеальная развесовка – от

50:50 до 40:60 : колеса нагру-

жены равномерно, и мы можем

говорить об идеальной сбалан-

сированности шасси.

Также существует схема зад-

него распложения двигателя.

Ее применяют только на

Porsche. У нее тоже есть ряд не-

достатков, но производитель

применяет только лёгкие оппо-

зитные двигатели с сухим кар-

тером (а значит низко располо-

женными) и низким центром

тяжести (что очень важно).

Задний привод при этой схеме

позволяет поставить более ши-

рокие покрышки, что сводит к

нулю негативный эффект.  ML

Место сердца
Как расположение мотора влияет на водителя

Олег 
Кесельман,
Чемпион 
России 
по кольцевым
гонкам
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У
большинства россиян
встреча Нового Года
считается семейным

торжеством, которое приня-
то отмечать у домашнего оча-
га. Нам перспектива протор-
чать новогодние праздники в
надоевшей условно-зимней
Москве, мягко говоря, не нра-
вилась. Так возникла идея от-
правиться в вояж к северным
соседям – в Финляндию, уж
там-то снег должен быть! Пу-
тешествие семейное, автомо-
биль подходящий - Mazda5.

Коттедж в 70 км севернее

Хельсинки в местечке Тервани-

еми забронирован, провиант,

вещи, лыжи и санки загруже-

ны, можно отправляться. В

принципе наш минивэн мог

взять на борт и семерых, а о ва-

риантах трансформации сало-

на можно написать книгу, но

мы, с учетом того, что нужно

было обеспечить максимум

комфорта главному пассажиру

– двухлетнему сыну, выбрали

довольно простой вариант ком-

поновки. Малыша усадили за

водителем, маму – в правое

кресло второго ряда, а перед-

нее пассажирское сиденье было

«забалластировано» рюкзаком

с фото- и видеоаппаратурой, ат-

ласами и картами. Все осталь-

ное место, освобожденное сло-

женной «галеркой», было ут-

рамбовано вещами, а их поче-

му-то оказалось просто безум-

ное количество, и спортинвен-

тарем, причем две пары горных

лыж отлично вошли между

креслами второго ряда, образо-

вав подобие подлокотника. 

Для юного автотуриста

длинные перегоны утомитель-

ны, поэтому планируем ночев-

ку в Великом Новгороде. Из

Москвы стартуем неранним ут-

ром, сначала по Дмитровке, за-

тем через Рогачево выходим на

Ленинградку в Клину – так

меньше вероятность застрять в

пробках, да и местность пожи-

вописнее. Шоссе Москва – Пи-

тер славится пресловутыми ка-

раванами автопоездов, кото-

рые не всегда идут достаточно

быстро, так что обгонами при-

ходилось заниматься довольно

часто. У нашей Mazda5, загру-

женной примерно на 70%,

1800-кубовый 115-сильный мо-

тор, но его вполне хватает не

только для рутинных обгонов,

но и чтоб немного пошустрить.

Управляемость «пятерки»

очень хороша, особенно если

учесть, что это минивэн. Одна-

ко зимние шины Nokian

Hakkapeliitta-5 вносят свою

лепту: если на скользких по-

крытиях и сцепление отличное,

и ощущения на руле адекват-

ные при хорошей точности, то

на неровном асфальте, особен-

но в прокатанных грузовиками

«колеях», возникают ощутимые

уводы, требующие подрулива-

ний.

Аппетит на бензин у нашей

Mazda5 умеренный: когда

идешь с крейсерской скоро-

стью примерно 100 км/ч на пя-

той передаче и не увлекаешься

педалированием, то бортовой

компьютер показывает теку-

щий расход 5-6 л/100 км.

Между Валдаем и В.Новго-

родом, когда начало темнеть,

погода решила немного поша-

лить и устроила развлечение в

виде обледенелого асфальта в

сочетании с метелью и боко-

вым ветром. В городе довольно

быстро находим гостиницу

Волхов и устраиваемся на ноч-

лег. Новгород – старинный рус-

ский город с особой умиротво-

ряющей атмосферой. Здесь не-

плохо бы погулять денек-дру-

гой, но время не ждет и мы вы-

езжаем рано утром. Раздолбан-

ный участок новгородской объ-

ездной и вялотекущая пробка

на подъездах к Питеру немного

утомляют, но зато новая коль-

В поисках снега
Какого деда мороза можно встретить на Mazda5 в Финляндии

Жизнь 
после гарантии
Евросиб-Авто
Компания объявляет о про-

должении специальной про-

граммы для владельцев

Mazda старше 3-х лет. Если за-

кончилась гарантия, вы може-

те обслуживать свой автомо-

биль по специальным ценам в

любом автосалоне «Евросиб-

Авто». К примеру,  замена тор-

мозных колодок на Mazda6

стоит  всего  561 рубль. ML

Санкт-Петербург, 

Пулковское шоссе, 36 и Боровая, 55 

Тел. +7 (812) 740 20 00

mazda.spb.ru

Все в наличии
Блок Моторс
В компании гордятся тем, что

в наличии есть широкий вы-

бор автомобилей Mazda. При-

чем разнообразие касается не

только цветов и комплекта-

ций в наличии и на заказ, но

и различных финансовых и

страховых инструментов. Вы

можете воспользоваться но-

выми кредитными и страхо-

выми продуктами. Напри-

мер, приобрести автомобиль

в рассрочку без первоначаль-

ного взноса. Или оформить

«каско» по минимальным та-

рифам в ведущих страховых

компаниях столицы. ML

Москва, Рязанский пр, д.2, стр. 27.

Тел. 740 20 00

www.block.ru

Зимние опции 
в подарок
Независимость-
Mazda
С детства мы привыкли полу-

чать подарки на Новый год.

Поэтому «Независимость

Mazda» делает праздничный

подарок своим клиентам и

дарит им зимний пакет оп-

ций при покупке Mazda6. При

этом вы сами имеете возмож-

ность выбрать те опции, кото-

рые нужны именно вам.  ML

Москва, Ленинградское шоссе, 5А

Тел. +7 (495) 785 48 08,

www.mazdacenter.ru



MazdaLife 602/2007

цевая дорога позволяет с ветер-

ком обогнуть северную столи-

цу. Дальше держим курс на Вы-

борг, снова встречаем множе-

ство фур, идущих в основном с

Торфяновки на Питер. Свора-

чиваем с грузового тракта в

сторону другого погранперехо-

да – Брусничное, и, приближа-

ясь к нему, любуемся северной

природой – сосны, мхи и валу-

ны ледникового периода. Жи-

вописно петляющая среди озер

в приграничной полосе дорога

практически свободна от ма-

шин. Здесь было бы здорово по-

снимать, но подкрадываются

сумерки, и фотокамера остает-

ся лежать в рюкзаке. Помня о

высоких ценах на спиртное у

северных соседей, совершаем

короткий беспошлинный шо-

пинг в нейтральной зоне. Ко-

роткий перегон, и мы на фин-

ском погранпосту Nuijamaa

(Ну-и-яма-а!). Никакой ямы мы

там не увидели, по-быстрому

отметились у русскоговорящих

финских пограничников и дви-

нулись к цели через Лаппенран-

ту, Лахти и Хамменлину. Отма-

хав чуть больше 200 км при-

мерно часа за три, немного по-

плутав, прибываем на место –

коттеджный поселок Тервание-

ми, расположенный примерно

посередине между Хельсинки и

Тампере. Все хорошо – и сам

коттедж, и сосны вокруг, и едва

прихваченное льдом озеро. Но

нет самого главного признака

зимы – снега! Вместо него вы-

зывающе зеленеет травка, кое-

где видны грибочки. Через весь

поселок на полном ходу про-

несся отъевшийся заяц, шоки-

руя не только нас, но и офиге-

вая от самого себя – мех-то ус-

пел побелеть!

За время недельного пребы-

вания совершаем вояжи в Хель-

синки и Тампере – крупнейшие

города Финляндии. До столицы

всего 70 км. Заехав в самый

центр, оставляем Мазду5 в под-

земном паркинге и гуляем по

городу. Малыш очень рад похо-

дам на вокзал и в морской порт,

но в двухлетнем возрасте пеш-

ком особо много не побродишь

– засыпает на руках. Никаких

торговых центров – идем к ма-

шине и возвращаемся на базу.

По Хельсинки ехать приятно –

движение организовано гра-

мотно, пробок нет. А по трассе

Е12 поток идет несколько быст-

рее разрешенных 100 км/ч,

особенно в местах, где нет теле-

камер, так что добираемся бы-

стро.

По Тампере гулять тоже ин-

тересно. Пасмурно, температу-

ра около нуля. Закованная в ка-

мень река не замерзла, по бере-

гам сидят рыболовы, и только

огромная елка на площади на-

поминает о рождественских ка-

никулах. На улицах много авто-

мобилей с российскими номе-

рами, в магазинах кругом рус-

ская речь. Немудрено – в Фин-

ляндии многие качественные

теплые вещи гораздо дешевле,

чем в Москве и Питере. 

Встреча 2007 года ознаме-

новалась банкетом, местный

Дед Мороз с русскоговорящим

гномом по имени Наташа при-

везли мешок подарков, а снега

так и нее выпало. Запуски фей-

ерверков были такими мощны-

ми, что приезжала полиция…  

В Россию возвращаемся не

спеша – с двумя ночевками.

Сначала «бросаем якорь» в оте-

ле Scandic Patria в Лаппенран-

те. Утром, позавтракав, отправ-

ляемся к границе, где нас под-

жидает сюрприз. Российская

таможня не пропускает, обна-

ружив, что наша Mazda5 выез-

жала в Финляндию без оформ-

ления временного вывоза. Пол-

часа потрачено на бумагомара-

тельство. 

Окрестности погранпоста

Брусничное слегка присыпаны

снегом. Заезжаем в Выборг –

красивый средневековый го-

род. На набережной Выборг-

ского залива летают снежинки,

замок XIII века кажется чуть ли

не сказочным... Столица встре-

чает пробками с самых Химок и

агрессивными ездюками.

Опять захотелось в Финлян-

дию. Может быть через год там

будет снег? ML

Текст: Дмитрий Лазо
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Mazda ответит

Вы можете прислать нам лю-

бой вопрос, касающийся

Mazda, ее дилеров, обслужива-

ния автомобилей, а мы по-

страемся в самые сжатые сро-

ки (но не чаще одного раза в

месяц) получать на них отве-

ты из самых первых и самых

официальных уст. Почтовый

ящик работает по адресу

AskMazda@gmail.com

Дорогая Mazda, явлюсь владель-

цем Mazda3 уже почти год и воз-

никает вопрос. Имея комплекта-

цию 1.6АТ поразительно не хвата-

ет периодически мощности. Тан-

дем 1.6 и 4АТ приятен но хочется

2.0 и 5АТ как на Mazda6. В каком

обозримом будущем можно ожи-

дать в салонах такой автомо-

биль? Рынок Росии ничем не хуже

Штатов. З.Ы. про 2.3 АТ молчу)

Кухтенков Алексей, ком-
мерческий директор компа-

нии «Диссолт»

Российский рынок играет все

более значимую роль в бизнесе

компании, однако российское

представительство компании

появилось лишь год назад. Тогда

мы и начали исследовать пред-

почтения российских потреби-

телей. Описанная вами компле-

ктация существует только на

американском рынке. Сертифи-

цировать ее для европейского

региона, к которому относится

и Россия, на данном этапе неце-

лесообразно, она не пользуется

популярностью у европейских

потребителей. Решение, какими

двигателями будет комплекто-

ваться автомобили нового поко-

ления Mazda3, будет принято

позже. ML

Какие новинки и в каких компле-

ктациях ждать в новом году?

PimPACHka

О новинках Mazda 2007 года

(пикапе BT-50, внедорожнике

CX-7, родстере MX-5 и новой

Mazda6) вы могли прочитать в

предыдущем номере

MazdaLife. А о комплектациях

будет объявлено ближе к непо-

средственным датам запусков

этих автомобилей на россий-

ском рынке, о чем мы вам обя-

зательно сообщим. ML


